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ou Johannesburg, les concepts stores ouvrent
les uns apres les autres.

DIVERSITE CREATRICE

De l'architecture ala décoration en passant
par lart culinaire, plusieurs services et
produits sont «labellisés » haut de gamme.
Pour une démonstration de ce qui se fait de
plus branché en Afrique, il faut faire un petit
tour a Lagos, chez Zakaa, au Temple of Muse,
ou encore chez Alara, le dernier endroit a
la mode en ville. Reni Folawiyo, avocate,
femme d’affaires et épouse de P'entrepreneur
millionnaire Tunde Folawiyo, a voulu faire
d’Alara la référence de lamode, du design et
de Part africain - le batiment est 'ceuvre de
larchitecte britannique d’origine ghanéenne
David Adjaye, qui a réalisé le Musée de
I'histoire de la culture africaine-américaine a
Washington.

Une autre figure de proue de la nouvelle
génération de cette élite africaine que
l'on retrouve au concept store Alara est le
Sénégalais Pierre Thiam, le pape de la «new
Africa cuisine », un des grands noms de la
cuisine africaine contemporaine. Tout droit
venu de Brooklyn, il prépare la carte du
restaurant gastronomique du concept store.
Dans la gastronomie africaine, on retrouve
aussi d’autres génies, comme Loic Dablé, chef
de cuisine et PDG d’une société de conseils
pour des hotels et des restaurants et membre
du jury de 'émission culinaire africaine Star
Chef, ou encore un Dieuveil Malonga, autre
talent fort prometteur.

Les terroirs africains ont aussi la cote. Le
chenin blanc sud-africain Kleine Zalze de
2013 a été élu meilleur vin au monde de 'année
2015! Et la marque Yswara, une gamme de
thé africain créée par Swaady Martin, est la
confirmation d’un certain succés a venir.

Dans le domaine des cosmétiques, la marque
de luxe sud-africaine Malée, créée par Zeze
Oriaikhi, s’est fait une belle réputation dans la
production de produits naturels de qualité.

Adoubée par Giorgio Armani et plébiscitée
par les stars dont Rihanna, Stella Jean
a, en quatre ans, acquis une renommée
internationale avec ses créations métissées. La
créatrice italo-haitienne fait de son métissage,
une philosophie. Dans ses collections, elle
revendique un style inspiré des mondes que
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tout oppose a priori. Elle crée des vétements
pour hommes, femmes et enfants, mais aussi
des accessoires ainsi que des meubles. Elle
mélange des éléments d’une culture afro-
haitienne a des coupes occidentales.

Pour elle, la mode n’a pas de limites, elle a la
capacité d’intégrer des cultures tres opposées.
Elle revendique aussi une démarche de
«contre-colonisation en expliquant que 'on a
forcé des gens a changer leurs coutumes pour
adopter celles du Nord, mais que, de nos jours,
le mouvement s’inverse ».

Une autre marque qui a séduit les stars afro-
américaines et francaises est Toubab Paris. A
travers ses créations, la créatrice Maud Villaret
nous emmene en voyage vers des horizons
africains. Les créations sont composées
d’objets hétéroclites et de tissus africains
comme le wax et le bazin.

Dans le domaine de la décoration, Myriam
Maxo propose aussi des réalisations originales
et uniques avec un style éclectique. Ses
créations font d’elle une figure d’exception
dans le paysage actuel du design d’intérieur.
Beyoncé a offert a la jeune designer, une sacrée
promotion en publiant la photo d’une de ses
créations « DD TeddyBear ». @

Les créations
du chef
Dieuveil
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